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MARDCO BICEGD

uno sviIuFH:_m retail che prevede aperture
ire

aRomae

nze e prospettive per

l'avviamento di una rete estera dove Il
brand é gia presente con gioiellerie di

multimarca e partner

Amietista, Topana, Tormaling verde,
Peridat, Duarzo Arance, Duarzo

Gialla, Sméralde, Bubing, Berilln,
I'enmeraziting di tantd pregio &

Um imp@rativo poschi i fondatore @
direttore dellomonima brand, Maron
Biceg @ wa appassionato & pietre
colorate, sia preziose che semiprezsise.
La collezisng Cheypour Color ne @

ur esemped lampante Ed & di questi
glementi che le 500 creazios sone
chstallate quasi chme tratis distmdive
dells sua produziane sin dalks fondazione
ded sid barand 75 anni . Dopd ans

di formazione nellazienda orafa del
padre Giuseppe, |2 teoasche apprese

Imimasgni: Alrisandre Saletla (I51)

sand swariat® ma m particolare 10 shile
Biceqo si distingue caratierizza per

Ls leggerezra estebica grazie a due
t2cniche. La prima & il cosiddetty Cod,
una lavirariong nala accidentalments da
in ‘Brribeg di produziong anni fa, qUando
un fils doro sfugg di mand oreandd Bna
spirale. [ allora il gesto di attercighare
manUalmente un fils doro inserendo
un‘anima d'ora interna per dare
struttura alle curvature @ ormai una
riidting 8d & applicata prancipaliments
alle collezioni Marrakesh @ Massi che
richiaman Ls culbura desertica od
Etnica

Malto praticata @ altresi L tecnica del
buling, wkensile nofn per scavare oggethi
& companinti in 0rd anche grezzo,
réndend0l0 satinatd @ pér conférirgh un
effetts seta. E bewe specificars che Foro
scartatt durante guestn processs viens
recupirato @ rivtilizzate. Questa tecmica
madl b0 diffiisa & primcipalments visible
nella collezione Lunaria.

La clientels cui si rivolge Bicegn #
sicramente in primis femminie, ma
nél campd délla gitiglleria non bispgng
trascurare il duster della clientala
maschle (he rappresenta una parte

imp Ortante di rosponsabiliti dacguishy
per la rigalatica. ln ale quelln &
Marco Bicega @ un pubblic sicuramente
maturo dal punto i vista delhet3. E
werD infatti che ci sond dei gisielli con

IL FLAGSHIP-DI.MA

Realizzato da Contract su progetto di
Parisotto + Formenton & il primo atto di

éntry pricé pér andars ncbnbnd al pad

del produttore wicenting & di fasca
médin alta B sopratiutio @ i rivalge a
un target Everyday che ha piacere &
arguistars Un gidiello da indessare nel
pripri0 quitidiand ancor pi che nelle
grandi Grrasiind

Lo scorso Bugnd Finssgna ha aperta

il s primd flagship store di via della
Spiga a Milano & utilizza i coleri soekti
da Marco Bicege, per identificare

il brand: marring, arascio, beige
neri-marring scur. Dame spigga i
Retail manager Fadi Ayshoh Il brand
icintinlla a ricomdscere nelle boutigue
fisiche un pilastro Fondamentale

dells pripria strategia & sviluppo.
Uobeettive @ rafforzare ka prisenza nei
ménati chiave attraversd investimenti
maraki in Spazi Capaci ﬁ'lnfﬂ'pr?l;ﬂ

bidwani, ma il pisizionamenty princpale

RCO'BICEGO

B valirizzand ['identitd della Marct
Bicego™. N nuov concept di redail
design 0 i progetto archsbeltonico dells
biowtique sind stati affalati ol stadio
ParigottosFormeston Architetti, che ha
reinterpretat in chiave contemporania
i codici pstetici del manchio, "W redail
diretty —dice Ayshob — svolge un

ripplo complementare agli altri canali

di degtribuzione, coebribugndo a
raffarzare la ricondscibilits del marchio

£ & wishenere la domands el mercabi

Le bautigue agiscend ois cOme weri
ambasciatori del brand, slimentando
imteresse @ desideno verso be collezioni™.
Premesso che bp swiluppe del pragetis

¢ degli arredi & stato realizzats

da Cantract di Trewiso, i progetto
iHumsnotecmicn @ di Metis Lighting coa
corpd illumananti a led incastonati nel
soffitho per wna bece distribuita in
mianigra chiriirgica @ mettere in grands
pridenza i gioeilli

Le teche espositive aggiumgoed un
uheriore diffusisne a partire dai

-

|

rispetbivi profill I pavesento usihorme
in resing valorizza Un riced tappeto
reaizzats su misira, méntre @ pareds,
s0nd trattate con wn intonact materico
a base di pigmignti @ terre naturali, Il
pezzd forte dellarrede & il tavolo in
omicd @ traverting che riprende La forma
delforecching della colleziong Limaria
Il lpok and foel contemgarania,

mia sénza tempd di cui benefida il
contenitore @ oHenute grazie al
rivestimestd in riwere sulla parete s
leggern contraste con il metalio brumite
de:gh espositori mterni. Ad alleggerire

il contests donandd un pizzico di

informalith eleménti decoratin tra cm

5 ricendscond diversd pezzi di Weninl,

| complementi d'arredo stng stati
pn:.l'r.-nlfi pir Créard siaochi wisivi B
riemgpir® 10 spazid dol flagship che 5
caratievizza per pulizia istetica

Ly schirmed lod verticale 43 n tcco
discretn di madernits allambiente, Al
st internd vengbnd priwettati video
che mostrang le tecniche di produzioes
(Lol & Buling appunto) e ke campagne

pubblicitarie (per esempa con ksabella
Fontana) che variasd in base alla
shagitng..

Allesternn, ka facciata mastra alcumi
detisgli scubbored in obbone distgnati
ad bioc dai progetisti, come be teche
della vetrina & la manbgla dells porta
dingress, ispirata alla vorazione 2
eoil, firma shlistica del brand.

“Il progettn di sviluppo dells rede redsil

— chnchude Ayshok —prisaque im lings
ton guesta visiond @ privede diverss
imiziative ne§ principali mercati italiani.
Mei pragetti del brand., in Halia, son0
proviste apertiare a Firenze @ Roma.

Barnaba Barattieri



